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Le Hobart 900 familial, au temps des mouillages paisibles dans les eaux antillaises.

Les charmes incertains
des vieilles coques

Vendredi 26 décembre, 7 heures du matin. Chahuté par les vagues, le voi-
lier L le-déal se disloque au large de Saint-Vincent, dans les Antilles. L'équipage
—un couple et ses deux enfants de 12 et 13 ans — embarque dans son radeau
de survie avec bagages, bidon d'eau douce et VHF portable. Il va dériver quatre
jours avant d'étre récupéré par un navire des garde-cétes de Trinidad et Tobago.
Cette famille navigante a fait preuve en la dirconstance d'un sang-froid qui a
manifestement favorisé |'issue heureuse de |'aventure. Il faut dire qu'elle n'était
pas novice en la matiére, ayant traversé |'Atlantique en mars 2008  bord de ce
méme bateau, un catamaran de 9 m de type Hobart 900, construit en 1977. Le
retour en métropole, le 1¢" janvier, des rescapés, en bonne forme et n'excluant
pas de reprendre le large un jour prochain, peut étre considéré comme une ou-
verture assez sympathique de la saison 2009.

Au-dela de sa dimension dramatique, cette fortune de mer pourrait aussi avoir
une vertu: celle de nous amener a étre plus indulgent sur les réalisations mo-
dernes et a voir sous un autre jour les mérites comparés des différentes géné-
rations de voiliers. Certes, les nouvelles unités sont parfois exagérément axées
sur le confort, mais les qualités marines et la robustesse ne sont pas forcément
I'apanage des modeéles du « bon vieux temps », comme on a trop souvent ten-
dance a le penser. L'amour des vieilles choses et tout a fait respectable mais
ne doit pas faire oublier que certaines d'entre elles étaient de fichues coques
de noix qu'il ne faut pas trop regretter.

L'architecture et la construction navales ont fait des progrés énormes en trente
ans; les structures facon « chateau de cartes » sont devenues rarissimes et I'on
ne produit plus aujourd'hui de catamarans de croisiére susceptibles de subir
des avaries aussi graves par un vent ne dépassant pas 30 nceuds. C'est plutot
une bonne nouvelle. Excellente année a tous !

Olivier Le Carrer
rédacteur en chef.




